VWA-Leistungstest „Marketing“

(WS 2002/2003)

1.
Bitte grenzen Sie die Sichtweisen voneinander ab, die Marketing und Absatz charakterisieren.

2.
Im Rahmen der Wettbewerbsprofilierung werden die Begriffe Differenz, Prägnanz und Konstanz genannt. Was heißt das in diesem Kontext?

3.
Bitte entwickeln Sie einen Marketingplanungsprozeß.

4.
Im Marketing beschäftigt man sich intensiv mit dem Kundenverhalten. Warum?

5.
Es gibt verschiedene Marktweiten. Wann eignen sich welche?

6.
Was sollte in einem Briefing enthalten sein?

7.
Welche Aufgaben hat der Produktmanager im Rahmen der Produktgestaltung?

8.
Wovon hängt der Erfolg der Werbung ab?

