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Unter nehmensplanung

Strategische Planungspr obleme

N,

Produktfeldwahl Wahl der Rechtsform Standort Sonstige
Absatzmdglichkeiten Wachstum & Innovation
Beschaffungsbedingungen Organisationsstrategien
Infrastruktur Ausschiittung & Finanzierung
Steuern Personal planung & Entwickl.
Fragen der Entsorgung Technologieplanung

Rechtsfor mwahl

Alternativen: - Personengesel | schaften

- K apitalgesellschaften
Bei Kapitalgesellschaften
Doppel besteuerung
mit Vermdgenssteuer:

Entscheidungskriterien: - Haftung Gesdllschafter & Aktionére
- Finanzi HM bezahlen Steuern
- Steuern

- Geschéftsfiihrung & Vertretung
- Gewinn & Verlustverteilung

- Publizitat

- Kosten der Rechtsform

- Flexibilitat

- Nachfolge
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Produktfeld umfasst alle Produkte die ein gemeinsames Prinzip haben.

Vmax

-
Lfd. Kosten

Kriterien fur die Definition von Produktfeldern (und fur die weitere Segmentierung) aus
Marketing — Sicht:

- Technologie
- Art der befriedigten Bedlrfnisse
- Abnehmergruppen
Produktfeldwahl
“Interessanter” Markt Kompetenzen
Marktorientierter Ansatz Ressourcenorientierter Ansatz
(“outside in™) <+—p> (“inside out”)
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